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МЕТА ДИСЦИПЛІНИ 
Мета вивчення дисципліни «Логістика в туризмі» 

полягає у формуванні у студентів логічного 

мислення, оволодіння теоретичними знаннями та 

практичними навичками, необхідними для 

самостійної розробки й вибору прогресивних 

логістичних процесів, визначення сумарної 

трудомісткості логістичних операцій, які 

виконуються працівниками туристського комплексу 

при обслуговуванні туристів, розрахунки елементів 

логістичних витрат, виявлення конкурентоздатності 

туристських фірм.  



ЗАВДАННЯМИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ Є: 
- логістичних основ сталого розвитку туризму; 

- логістики ресурсної бази туризму; 

- логістики туристичної фірми; 

- логістики курортного сервісу і готельних послуг у туризмі; 

- інформаційної логістики в туризмі; 

- фінансової логістики в туризмі; 

- транспортної логістики в туризмі.  



СТУДЕНТИ НАВЧАТЬСЯ: 
- характеризуватии логістичні потоки, що обслуговуються у різних сферах туризму;  

- застосовувати логістичний підхід в туризмі; 

- визначати логістичний потенціал рекреаційно-туристичних ресурсів; 

- оцінювати рівень логістичного обслуговування у різних сферах туристичної галузі; 

- розраховувати логістичні витрати.  

 



ВИСНОВОК 
Значення курсу полягає в тому, що в сучасних 

ринкових умовах, як свідчить світовий досвід, 

лідерство в конкурентній боротьбі набуває той, 

хто обізнаний у галузі логістики, володіє її 

методами. Діяльність логістики в туризмі 

включає управління потоками туристів, 

складським господарством і бслуговуванням 

туристів, управління товарними запасами, 

управління транспортом, раціоналізацію 

логістичних операцій, організацію інформаційних 

систем, комерційну діяльність тощо. Таким 

чином, логістика на туристських ринках дозволяє 

мінімізувати товарні запаси, різко знизити 

трудомісткість логістичних операцій під час руху 

товарів від постачальників до споживачів, 

суттєво скоротити час доставки товарів, 

підвищує рівень сервісу.  


